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Dersin Dili:

Turkge

Dersin Diizeyi:

Fakiilte

Dersin Staj Durumu:

Yok

Boliimii/Programi:

Isletme

Dersin Tiirii:

Segmeli

Dersin Amacr:

Dedisen pazar dinamikleri gergevesinde pazarlama yoneticilerinin daha etkin galisabilmelerine ve daha isabetli kararlar almalarina yardimci olacak bilgilerin saglanmasi igin pazar ve
pazarlama aragtirmalari baglaminda ydritilen bilgi belirleme, toplama, degerlendirme ve raporlama konularinin incelenmesi dersin amacini tegkil etmektedir.
Ogretim Yontem ve Teknikleri:

Anlatim, tartisma, érnek olay

On Kosullari:

Dersin Koordinatorii:
Dersi Veren:

Dr. Kumru Uyar
Dersin Yardimcilar:i:

Dersin Kaynaklari

Ders Notlari : Omer Toprak, Remzi Altunigik, Suayip Ozdemir, Pazarlama Ilkeleri ve Yénetimi,Beta Yayinlari
Kaynaklari :  Nakip, Mahir (2008), Pazarlama Arastirmalarina Giris, Ankara, Seckin Yayincilik.
Dokiimanlar : Kitaplar

Odevler 1 Uygulamalar

Sinavlar H

Ders Yapisi

Matematik ve Temel Bilimler : Egitim Bilimleri !
Miihendislik Bilimleri : Fen Bilimleri :
Miihendislik Tasarimi H Saghk Bilimleri H
Sosyal Bilimler 50 Alan Bilgisi 1 50

Ders Konulan

Hafta Konu On Hazirlhk Dékiimanlar

1 Pazarlama Arastirmalari dersi ile ilgili temel kavramlar
2 Pazarlama arastirmasinda temel kavramlar

3 Pazarlama arastirmasi siireci

4 Veri elde etme kaynaklari- ikincil Veriler

5 Nicel-Nitel Arastirmalar

6 Birincil veri toplama yontemleri

7 Veri toplama araglari-Anket formunun diizenlenmesi
8 Vize

9 Anket tasarimi ve anketle veri toplama

10 Pazarlama arastirmalarinda 6lgme ve dlgek

11 Ornekleme

12 Korelasyon ve regresyon analizleri

13 Pazar Arastirma raporunun hazirlanmasi

14 Final

Dersin Ogrenme Ciktilari

Sira No Aciklama

001 Pazarlama arastirmasi siirecini tanimlar ve tipik bir pazarlama arastirmasi projesini tasarlayabilir.
002 Aragtirma problemini formiile eder, hipotezleri kurar ve gerekli analiz ydntemlerini belirleyebilir.
003 Aragtirma problemini formiile eder, hipotezleri kurar ve gerekli analiz yontemlerini belirleyebilir.
004 Pazarlama arastirmasi raporunu hazirlayabilir.

Programin Ogrenme Giktilar

Sira No Aciklama

P01 Inovatif ve analitik diigiinerek is hayatinda olusabilecek giincel vakalarda goziim tiretebilmek.

P02 isletme fonksiyonlari ile ilgili verileri toplamak, analiz etmek ve yorumlamak.

P03 isletme alaninda gerekli olan ekonomik kavramlari bilmek ve bu kavramlari ekonomik analizlerde etkin kullanmak.
P04 isletmelerde toplam kalite ve verimlilik yénetimini bilmek ve uygulamak.

P05 Isletme kavramlarini tanimlamak, yorumlamak ve degerlendirmek.

P06 Yabanc bir dilde yazili ve s6zli olarak iletisim kurabilmek.

P07 Sosyal ve kilttrel olgularin bilincinde olmak.

P08 Takim galismasina uyum gdstermek, kisisel gelisim gostermek, iletisim ve sosyal becerileri kazanmak.

P09 Is etigi ve hukuk kurallarinin bilincinde olmak.

P10 Liderlik ve girisimcilik vasiflarina sahip olmak.

P11 Gunumiiz is hayatinin gerektirdigi bilisim ve iletisim teknolojilerini etkin bir sekilde kullanmak.
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